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一个 风 的中年 人 车飞快地 市中心的 ，不幸自行车 子

在潮 的 面上 进了交错的 车 里， 着他在雨中 在了

的十字 中 。这是 年前我第一次到阿姆斯特丹时印象最深的一

个场景，当时我 中 着的 被风 成了一个像是用来 雨的 。

在那之后的几年里，我在荷兰度过了大量风雨天 车奔 的日子。 经

有个 打 在阿姆斯特丹 车 风率是93%，这是有一天他在

上试着 各个方 车之后得出的 论，听上去似乎比字面意义上的

面来风还要多一面。 遇到有人 问到荷兰要准 点 么时，我总是

，一件 风 水的 外 ， 。 管这 几乎 用于荷兰一

年四季的建议会让 在 游 中显得有点无 。在自行车上风里来雨里

去的日常里，发现自 服看上去 来 单 的同时，也意识到

当一件 服 风挡雨的作用如此 要的时候， 可能 的会不经意

它的样子，而更关心它的材料与 能性。

对于 到低地之国居住的人来 ， 论到荷兰人的 着品位，我想我

并不是 一想要翻白眼的外国人，许多人都 自 的经历在博客上

荷兰品位 至出了书，著名的现象比如 水，有 发的荷兰 人

们对其有着 一 的 迷，大量 用它以 发无论在何种天气与

动中都 硬与 。在一个英国人 荷兰 乏 人 不 也不

高 鞋的博客下面，各种反 的 复中 了表 我们 本不在乎

人的目光外，都 不了提到两样 西，雨与自行车 它们的 让起范

变得很 ， 上的一场 雨可以 易让 着 的 发， 着

了的 进 晨的 公室。

而生性乐 、性格直 的荷兰人 动 建造出了自 的国土， 建起

大坝抽干海水的他们，或许并不 的 这风雨 来的不便。雨与自行

车不 是一种日常，还深深 于他们的文 中。

设计师Aliki van Kruijs从2012年开 雨当成了一种生产面料图案的工

。在不同的时间与地点，雨水自然地滴落、流淌或 刷在她事先放置

在房 上的 有特殊材料的布料上，最后形成不同的图案，与 体地

点的经纬度一起印在一 丝绸上。这个取名为“雨制造”（Made by 
Rain）的项目，不 是用雨来 现某种视 效 ，还是对雨水体验的记

录，一份关于当地雨水的抽象 ，用这些布料制作成的 服被她 作

“ 上天气”。

Aliki van Kruijs在这个项目中做了大量的实地考 与材料试验，并且

做了一本书来记录过程。在她另一个 “风 白”（Weathering 
Blue）的项目中， 了她 自然当作生产工 的方法，和对 不

定性的天气与时间的兴 在荷兰 看每15分钟更新一次的天气

预报并非一件 情的事，特 是在 十分不定的 天。在 学 白

还未发明的100多年前， 过程中人们会加入微量的 色 料来让

用旧 黄的白布在视 上显得更“白”，于是Aliki先用这种传统的 色

“ 白 ” 布料 成了 ，然后 它们 到 上， 在大

坝上长达158天，风雨与 料的 最 现出一 有微 变 的

近白色的 色。这样基于 长期的研究的布料做出的 似乎与

快速的时尚工业不在同一个时空中。

荷兰人不时髦，可以一年到 着 ，不 意 服被 ，

日常生活中也 了直 了当的表达方式，很少加以 的修 。

这里大 上所 的流行 势与荷兰时尚在世界上都 于一个共同的位

置 潮流之外 然而他们并不为此感到 ，因为他们并非对时

尚 无 解。

荷兰的时尚设计师们在欧洲 对不是 领潮流的那一群人， 四

无论是北面斯 的纳维 上的瑞典、隔海相 的英国，还是南

的比利时、意大利与法国都有着强大的时尚工业。 在主流 的荷

兰时尚设计 于 新与发明，而非潮流。如Aliki van Kruijs这样更像是

一个研究者的设计师在荷

兰并不在少 ，他们在设

计中用看上去 单直 的

法 或反思现 的规

则，过程中的“ ”与

全年不 的风雨天气一

样，并不是生活的阻 ，

因为在他们看来 与过

程有着同样 要的地位。

在 学习时尚设计的

Elisa van Joolen现在生

活在阿姆斯特丹，她持

进行着一个 作11"x17"
的与时尚相关的项目，并

出版了一本记录项目过程

的书 。她自 的陈 是

穿上风雨
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“ 试与 时尚工业中的流行价 体 ，并提出新的生产方式”。与

这两行听上去有点复杂的文字一样， 一看她的项目也会有些 不着

的感 ，因为它们看上去有点普通，而细 在 着人的注意力。

她 到了14个本土或者国外的流行服装品 来赞助此项目，比如荷兰

大 上随 可 的G-Star Raw，MTWTFSS Weekday与Nike，它们

出了一些 、 领T 与 动鞋这 常 的 物。她 这些与一些

没有品 的 物 在一起作为自 的 材料，在它们不同的部位

下11"x17"（27.94cm x 43.18cm）平面大小的面 ， 细 地 新

合起来。很多 着表面图案与品 logo来体现价 的 服在这样的 合

之下变得面目模 ， 至 变了 能，对价 的 问也自然随之产生出

来。 本 不 是一个 的 势，也意 着创造。如同著名的荷

兰设计师Maarten Baas用 了那 被 为设计史上的经典 荷

兰建 师Gerrit Rietveld在1917年设计的红 子，从而造出一 作

“ ”的新 子来一样，Elisa van Joolen 一 Nike 出的 动鞋拆

开 里外翻 新 合成新的鞋子，或者用 鞋面的鞋 与鞋 新

成一双双 鞋，通过 为新的可能

性腾出了空间。

管一直名不 经传，不过

与 建的荷兰设计师从来都不是在时尚

里以反 的 态 合作的青 期

小 ，而是对各种可能性 持着一种开

放的合作态度。荷兰人 在16、17世纪

就试图用商业与外界建立 并试图统

治世界，现在他们只是深 创新 要在

规则内去打 规则以及 ，并且

给出自 的 解，对时尚的 与

并不 他们 地 入其中。如 面

对无 的时尚广告时，我们能及时

地 一下自 的大 ，从审美 中

来 细注意一下它们在 么，相信不

发现其中 的话语，它们一 建议人们要成为不一样的 、要随

心所 做自 ，一 又推荐 用某一个 量生产的产品来成为那一个

被事先 作 特的“自 ”。

荷兰设计 合Lernert & Sander 意用一种看似 的 方式 一下

的 ，2014年为时尚买 Kiki Niesten在欧洲 术品交易博览会

期间做了一个名为“上一季”（Last Season）的 设计，展 了一

的 商标的 线团，它们由高 品 Céline, Chloé, Jil Sander 
和Prada的 拆解而来。在同期制作的视 中两位设计师面对面严

地 这些价格不 的 细拆成一 线， 一丝不 地 成

的线团。2011年 Nowness网站的 ，他们制作了一个关于

品的视 ，在9小时之内 一位模特的 上不 上了365层
品，让人眼看一张“自然”的 步变得 与 份不明。与Elisa van 
Joolen的项目一样，他们对时尚的价 与审美标准提出了 问，而同样

要的事实是，像Lernert & Sander这样的设计师们得以实现各种

的 项目也 于与客户的 好 通与 方开放的 念。

荷兰对时尚世界的 并不浮于表面，这里生长出对未知 的开

者，比如不 试 新 术与 体 合在一起的服装设计师Iris van 
Herpen 还有 入时尚工业的内部进行实践， 持有局外人 静

态度的人，比如有着许多 的著名 势预 家Lidewij Edelkoort，
从1990年代起她就不 地 于各 关于设计的文 、 与推

广的 中，她做过杂志，当过设计学院的校长，她的 势预 公司

Trend Union 助无 品 与企业在 新的潮流时减 商业风 。预

潮流听上去像一 学，可 与 势不同，时尚 势预

基于对颜色、样式 分 ，还有对社会现象、人的行为的 与

理。也许它体现了时尚工业发展到今天 与 的地方，其

内部 一层层规则 着，同时又显现出快速变 的令人

不 的形态，市场上 不迭地用“ 造 像”与“个性”当作 ，

与第三世界的廉价劳动力来推广着无 本质上十分 似的产品，这一

切是 还能 作下去

被 作Li的Lidewij Edelkoort，这个20多年来似乎一直活在未来潮流

里的指 人，今年 发表了一 直 作《反时尚》的 ，写出了

十个她 为时尚体 被 的理由， 了她对时尚领 里 、制

造、设计师、 售和市场营销的 看法。

“ 品设计师们 品 市场营销的要

他们的创造力 入到（更 的） 、

鞋 上，放 了对 服本 的关注。”“无

置 ，市场营销方法的 用是 死时尚工

业的 。” 经从事建立游 规则的人，

现在发出这 心 的 ， 为低

价的快时尚 人们 服，并没有 给

年 人时尚所 的文 价 ，她对自 所

从事的 势预 也发出了 ，表 经成

为金 构的 ，不 有 立的 与

指 。

Li是不是总是对的，还没去到未来的我们不得

而知。而在今年 ，作为少 能在高 时尚

领 里占有一 之地的荷兰品 Viktor & Rolf
布 出成 市场，专注于高级定制，也许可以看作是对Li所 的一种

前后 应。两位设计师 “我们强 地感到 要 到我们的 术

源上，用时尚去与人交流是我们的 ”。告 了成 市场他们能获

得更多的时间与精力在精工细活上。

一方面政府与各式的基金会一直在扶 着荷兰的时尚设计，每年在阿

姆斯特丹都如期举 荷兰服装 ， 里流淌着大 乐 与反 基因

的荷兰设计师也一直在 各自合 的位置去站到国际 台上，而不

是 于 进时尚工业。位于阿纳姆市的ArtEZ 术学院 出了一代代

时尚人，从Lidewij Edelkoort、V&R、Iris van Herpen，到乐于自 的

年 品 Maison the Faux，无论在 么位置，似乎他们的 多多少

少都是在提 人们 持开放的 ，不要 迷在 知的美感中。

在一本 《日常生活颂 》论 荷兰17世纪 画的书中，作者Tzvetan 
Todorov写到，“荷兰 画并不一定在业 构建起来的形式中 美。

而是通过某种举 来展现美，而直至那时为 ，尚未有人赞颂过这一举

”如 这 话用来 荷兰的时尚设计也是合 的，在这个平

坦的 念开放的低地国里，荷兰时尚是 要去成为某一种主流 或许

他们只要 在，不 刻意显得 ，就 以 起人们的兴 。
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