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一个⾬风㶐的中年⩤人侾车飞快地᫉⾬市中心的䌜ऐ，不幸自行车䒛子

在潮⎬的䌜面上⏾进了交错的⩢车䒕䖀里，ᣒ着他在雨中Կ在了⎬

的十字䌜ऐ中๛。这是ښ年前我第一次到阿姆斯特丹时印象最深的一

个场景，当时我中ᠪ着的ыᬖጟ被风०成了一个像是用来ᣒ雨的⯳。

在那之后的几年里，我在荷兰度过了大量风雨天侾车奔䊝的日子。ᰫ经

有个ࣸ打䋐䄡在阿姆斯特丹侾车䔳风率是93%，这是有一天他在䌜

上试着各个方ा侾车之后得出的㐀论，听上去似乎比字面意义上的ژ

面来风还要多一面。ᩲ遇到有人䄏问到荷兰要准ิ点٬ϭ么时，我总是

ఋめ，一件䭟风䭟水的ፓ፪外ຄ，ݘፓы。ᅪ管这几乎䔯用于荷兰一

年四季的建议会让ҍ在游⚔中显得有点无䋐。在自行车上风里来雨里

去的日常里，发现自ጞ䔽⌽⾬㶐服看上去䊷来䊷单䄰的同时，也意识到

当一件㶐服䖛风挡雨的作用如此䛺要的时候，ҍ可能ⱌ的会不经意ᔪ⪒

它的样子，而更关心它的材料与ߌ能性。

对于݇ᥙ到低地之国居住的人来䄡，䄵论到荷兰人的㶐着品位，我想我

并不是ੜ一想要翻白眼的外国人，许多人都ᰫᵦᢛ自ጞ的经历在博客上

ऽἪ荷兰品位⩇至出了书，著名的现象比如ઘ水，有发的荷兰⩤人

们对其有着䅉一㝙的⬡迷，大量Ҭ用它以Ԋ发无论在何种天气与䓽

动中都ಇ硬与䬗ϛ。在一个英国人ୟ〾荷兰ཅ㑧乏ຠ人ঠ不ࡃຳ也不

❞⾬高䌌鞋的博客下面，各种反侠的ఋ复中䮑了表我们ᵦ本不在乎⩤

人的目光外，都ٺ不了提到两样͉西，雨与自行车ÿÿ它们的让起范

٬变得很㞝䯫，ࡷ䌜上的一场ᕒ雨可以䒨易让ҍ䶣着⋸⎬的发，ፓ着

㟞了的ຳ䊝进ᬖ晨的ߋ公室。

而生性乐㻯、性格直ᣒ的荷兰人ℂ「动建造出了自ጞ的国土，ᰫ建起

大坝抽干海水的他们，或许并不ⱌ的ᕕ这风雨ፓ来的不便。雨与自行

车不ϲ是一种日常，还深深Ḻᵦ于他们的文ࡃ中。

设计师Aliki van Kruijs从2012年开ិ雨当成了一种生产面料图案的工

在不同的时间与地点，雨水自然地滴落、流淌或۟刷在她事先放置。ڤ

在房䶣上的⊯有特殊材料的布料上，最后形成不同的图案，与ڤ体地

点的经纬度一起印在一ࡦࡦ丝绸上。这个取名为“雨制造”（Made by 
Rain）的项目，不ϲ是用雨来ॵ现某种视㻶效，还是对雨水体验的记

录，一份关于当地雨水的抽象ᢛ，用这些布料制作成的㶐服被她⼝作

“⾬上天气”。

Aliki van Kruijs在这个项目中做了大量的实地考ᄌ与材料试验，并且

做了一本书来记录过程。在她另一个घ“风㮭白”（Weathering 
Blue）的项目中，ᐣ㐚了她ិ自然当作生产工ڤ的方法，和对ٲ␎不

定性的天气与时间的兴䋐ÿÿ在荷兰ᴒ看每15分钟更新一次的天气

预报并非一件ⴘ情的事，特ݘ是在䭡ᮡ十分不定的天。在ࡃ学白

还未发明的100多年前，≄㶐过程中人们会加入微量的㨊色ᴀ料来让ݯ

用旧∈黄的白布在视㻶上显得更“白”，于是Aliki先用这种传统的㨊色

“白ݯ”ិ布料ᴀ成了䲈㨊，然后ិ它们ᠯ到᮫㶐㐠上，᮫在大

坝上长达158天，风雨与ᴀ料的ⷝ最㏵ॵ现出一㈨݄ჹ有微ໆ变ࡃ的

ᣒ近白色的≲㨊色。这样基于䒰长期的研究的布料做出的㶙㶘似乎与

快速的时尚工业不在同一个时空中。

荷兰人不时髦，可以一年到⾬着➈Ё㸑，不๗ϸ意㶐服被⋸⎬，

日常生活中也ٲ␎了直了当的表达方式，很少加以ྲྀ䒙的修亝。

这里大㶄上所㻮的流行䊸势与荷兰时尚在世界上都ั于一个共同的位

置ÿÿ潮流之外ÿÿ然而他们并不为此感到♓㭾，因为他们并非对时

尚℘无㻮解。

荷兰的时尚设计师们在欧洲㐊对不是ᑂ领潮流的那一群人，⣜䶫四ক

无论是北面斯ൗ的纳维χࡷᇈ上的瑞典、隔海相᱈的英国，还是南䓦

的比利时、意大利与法国都有着强大的时尚工业。ั在主流䓦⇬的荷

兰时尚设计ᆋ于䲖新与发明，而非潮流。如Aliki van Kruijs这样更像是

一个研究者的设计师在荷

兰并不在少，他们在设

计中用看上去キ单直ᣒ的

法ᠾᝅ或反思现ႅ的规ߋ

则，过程中的“䉒”与

全年不的风雨天气一

样，并不是生活的阻ⶺ，

因为在他们看来㐀与过

程有着同样䛺要的地位。

ᰫ在㏪㏓学习时尚设计的

Elisa van Joolen现在生

活在阿姆斯特丹，她持㐚

进行着一个घ作11"x17"
的与时尚相关的项目，并

出版了一本记录项目过程

的书ㅺ。她自ጞ的陈䔝是

穿上风雨
FASHION IN THE RAIN
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01. 荷兰㞧术უ Imme van der Haak的҉৮ĄBeyond the Bodyą喍㖶Ҁ上喎，ЃᄳᎡ咱Ҁಸ̺ह的人的ใ㶕ក࢝在ࡷ䔼ᬻ的͊㐥ใ㶐上，㶕䓫ڣᄦ͗人䏘Ъ䃑ⴒ的⪾ᗾহᣏ
㉏  02. ఫ出㜗ⴒऺ荷兰ᬣᅇ䊸߬䶱≸უLidewij Edelkoort的出版➖ȨBloomȩ，᭜̭͗ࢄ䲋侙⊤℈ጒ㞧ᩦ䕍的䭟䲏ڤȡEdelkoortᰫࣾ㶕ڠλᬣᅇ的ᗟ㻯㼭䃧Ȩࣺᬣᅇȩ 03. 
Peggy Kuiperͧ荷兰⠙⿸ᱯᔄȨGlamcultȩᥱ的⚔❴ȡȨGlamcultȩ̀∕λᬣᅇȠ⩢ᒞȠ䴠ͽহ䱿Ꭱ᪴ࡃ，ᰫ᭜ౝ下ᱯᔄ，⣝在ͧ荷兰䶳ٵ的⠙⿸ᱯᔄ̭  04. Aliki van 
der Kruijs的䰕ݣ䕍喍Made by Rain喎䶦ⰛΓㅺ内䶢ȡAliki在̺हᬣ䬡Ƞౝ◦Ҭ⩕➦₷的ᱽ᫆的ጰ᫆᥉䯳␡㥪的䰕Ⅱ，ᒏ⠙➦的ఫᵵ，̻ౝ◦㏼㏙Ꮣ̭䊤࢝在͊㐥上ᒏ̭
Ą䰕◦䲏᫆ą05. 㷲䃫䃎ጵFemke Agema的҉৮Nigliktok，的䃫䃎㐀वγ㞧术̻ᬣᅇ，λҬ⩕䆎的㶕䓫  06. 㷲䃫䃎ጵAliki van der KruijsĄх䯲的ٰ㉍ą喍Elementary 
Elegance喎㈨݄҉৮̭  07. Lidewij Edelkoort的ᱯᔄȨBloomȩ内䶢  08. ᬣ㷲䃫䃎ጵMarga Weimans的҉৮Іධ喍Wonderland喎㈨݄̭ȡࣾጰλ2009Ꭱ  09. Jacob Kok的҉
৮，Kok创办的ጒ҉ბⱭ䛺ᣏ䃕ᬣᅇ̻ឭ的ڠ㈨，䕇䓴ႄឭ术创䕍出㮇᠌ಸᲒ䬽䛷㷲  10. 荷兰⤍䃫䃎ጵ Ted Noten 䃫䃎的 Prada ắᔢ࠲ Lady K，ᄳ䩭䛾的᳗䪣ቹ
在χ͚࠲⯛߈ٸ，ҬᬣᅇহᒀА社чᄦ➖䉕̻㵭㚒ᯡ߈的䔤ᕸ㐀व䊤Გ，㶕䓫出ᄦࣺᬣᅇ的ᕊ㉏
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“≸试与ᠾᝅ时尚工业中的流行价թ体㈨，并提出新的生产方式”。与

这两行听上去有点复杂的文字一样，ͺ一看她的项目也会有些ᦥ不着

㘾的感㻶，因为它们看上去有点普通，而细㞯ࢡ在॥ᑂ着人的注意力。

她ឫ到了14个本土或者国外的流行服装品❹来赞助此项目，比如荷兰

大㶄上随ั可㻮的G-Star Raw，MTWTFSS Weekday与Nike，它们

出了一些➈Ё㸑、ళ领Tᖑ与䓽动鞋这ㆨ常㻮的㶐物。她ិ这些与一些

没有品❹的ι㶐物⌤在一起作为自ጞ的࣌材料，在它们不同的部位ޗ

下11"x17"（27.94cm x 43.18cm）平面大小的面⼜，ں细㜡地䛺新㏱

合起来。很多䲍着表面图案与品❹logo来体现价թ的㶐服在这样的⌤合

之下变得面目模ㇷ，⩇至䒙变了ߌ能，对价թ的⪾问也自然随之产生出

来。ⵡ౼本䏘不ϲ是一个ᠾ㵲的༬势，也意ঠ着创造。如同著名的荷

兰设计师Maarten Baas用▘☔♓了那ិ被为设计史上的经典ÿÿ荷

兰建ま师Gerrit Rietveld在1917年设计的红㨊Ḳ子，从而造出一ិघ作

“☌”的新Ḳ子来一样，Elisa van Joolenិ一㏱Nike出的䓽动鞋拆

开ں里外翻䒙䛺新㑊合成新的鞋子，或者用ޟᢶ鞋面的鞋Ꮒ与鞋ፓ䛺新

㏱成一双双᠃鞋，通过ⵡ౼为新的可能

性腾出了空间。

ᅪ管一直名不㻮经传，不过ૉ⁏᥋ⵡ౼

与䛺建的荷兰设计师从来都不是在时尚

䭡ᒞ里以反ई的༬态㐊合作的青᭒期

小႖，而是对各种可能性Ԋ持着一种开

放的合作态度。荷兰人ᬖ在16、17世纪

就试图用商业与外界建立㖁㈨并试图统

治世界，现在他们只是深䅆创新䰭要在

规则内去打ⵡ规则以及ߴڿ䮖，并且

给出自ጞ的㻮解，对时尚的ឦݑ与䄾

并不ᒞ৺他们⼜Ხ地ែ入其中。如面

对无◘䚤的时尚广告时，我们能及时

地ᢽ一下自ጞ的大㚬，从审美ᬼ࣒中䚿

来Ё细注意一下它们在䄡ϭ么，相信不

䯫发现其中ⴈⰫ的话语，它们一䓦建议人们要成为不一样的☌▘、要随

心所 做自ጞ，一䓦又推荐ҍҬ用某一个ឦ量生产的产品来成为那一个

被事先⼝作⠙特的“自ጞ”。

荷兰设计㏱合Lernert & Sanderᙬ意用一种看似⍖ᴁ的ⵡ౼方式ᢽ一下

ҍ的㘠㚷，2014年为时尚买ᏄKiki Niesten在欧洲㞧术品交易博览会

期间做了一个名为“上一季”（Last Season）的ᾞ⿄设计，展了一

㏱᪡命的ፓ商标的℈线团，它们由高〜品❹Céline, Chloé, Jil Sander 
和Prada的℈㶐拆解而来。在同期制作的视䶾中两位设计师面对面严

㖰䃑ⱌ地ិ这些价格不㤟的℈㶐Ё细拆成一ᡳ线，ں一丝不㠌地㐂成

㉔㜡的线团。2011年ऄNowness网站的༁ច，他们制作了一个关于ࡃ

ຳ品的视䶾，在9小时之内ᒭ一位模特的㙥上不㺳Ⰳ上了365层ࡃຳ

品，让人眼看一张“自然”的㙥䔽步变得⠝⠋与䏘份不明。与Elisa van 
Joolen的项目一样，他们对时尚的价թ与审美标准提出了⪾问，而同样

䛺要的事实是，像Lernert & Sander这样的设计师们得以实现各种䄆䄽

的༁ច项目也ӊច于与客户的㞜好⇌通与༁ច方开放的㻯念。

荷兰对时尚世界的ᒞ৺并不浮于表面，这里生长出对未知䖀䌜的开䓌

者，比如不ᅊ试ិ新ឭ术与䏘体㐀合在一起的服装设计师Iris van 
Herpen喠还有⒉入时尚工业的内部进行实践，ࢡ持有局外人㝙ۤ静

态度的人，比如有着许多㶁的著名䊸势预≸家Lidewij Edelkoort，
从1990年代起她就不⼜Ხ地⾬ᷚ于各ㆨ关于设计的文ࡃ、᪆㗟与推

广的྿ϸ中，她做过杂志，当过设计学院的校长，她的䊸势预≸公司

Trend Union助无品❹与企业在䓻ᣒ新的潮流时减䒨商业风䮖。预

≸潮流听上去像一䬕⢱学，可ℂ「与ᴒᭌᏔ䓽势不同，时尚䊸势预≸

基于对颜色、样式ぶᢛ分Ჽ，还有对社会现象、人的行为的㻯ᄌ与

᪡理。也许它体现了时尚工业发展到今天ٲ␎ⴈⰫ与ᠾᝅ的地方，其

内部ӊ⚔一层层规则ᱧᷝ䓽䒙着，同时又显现出快速变ࡃ的令人ᡶᦥ

不䔼的形态，市场上ᔆ不迭地用“ൾ造֣像”与“个性”当作ᣖ៑，

与第三世界的廉价劳动力来推广着无本质上十分ㆨ似的产品，这一

切是॓还能䓽作下去喤

被⼝作Li的Lidewij Edelkoort，这个20多年来似乎一直活在未来潮流

里的指䌜人，今年ࢡ发表了一ヴ直ᣒघ作《反时尚》的ა㼭，写出了

十个她䃑为时尚体㈨被⌅↝的理由，࠲क़了她对时尚领ഌ里᪆㗟、制

造、设计师、䰣售和市场营销的ᅃ䨽看法。

“ຏҵ品设计师们ᵦᢛ品❹市场营销的要Ⅿ

ិ他们的创造力ែ入到（更䊇䧞的）⯛࠲、

鞋ᆒ上，放ᐰ了对㶐服本䏘的关注。”“无

䶨置⪾，市场营销方法的␒用是ᱭ死时尚工

业的ܣ。” ᰫ经从事建立游规则的人，

现在发出这㝙ᔔ心ᔎᔎ的⓭◵䃷，䃑为低

价的快时尚呀ߞ人们ខᢶ㶐服，并没有᪆给

年䒨人时尚所࠲क़的文ࡃ价թ，她对自ጞ所

从事的䊸势预≸也发出了ᗟ卐，表ጟ经成

为金㲺ᱧ构的ມ䯣，不ڤں有⠙立的㻯ᄌ与

指ᄩ。

Li是不是总是对的，还没去到未来的我们不得

而知。而在今年݊，作为少能在高〜时尚

领ഌ里占有一ፚ之地的荷兰品❹Viktor & Rolf
ა布䔭出成㶐市场，专注于高级定制，也许可以看作是对Li所㼭的一种

前后应。两位设计师䄡“我们强◵地感到䰭要ఋᑿ到我们的㞧术ᵦ

源上，用时尚去与人交流是我们的݊㶤”。告ݘ了成㶐市场他们能获

得更多的时间与精力在精工细活上。

一方面政府与各式的基金会一直在扶Ḻ着荷兰的时尚设计，每年在阿

姆斯特丹都如期举ߋ荷兰服装ক，㵭⋟里流淌着大㗳乐㻯与反ई基因

的荷兰设计师也一直在ᄨឫ各自合䔯的位置去站到国际㝋台上，而不

是ᕒ于ᡑ进时尚工业。位于阿纳姆市的ArtEZ㞧术学院ႂ㗟出了一代代

时尚人，从Lidewij Edelkoort、V&R、Iris van Herpen，到乐于自ୟ的

年䒨品❹Maison the Faux，无论在ϭ么位置，似乎他们的Ҭপ多多少

少都是在提䚿人们Ԋ持开放的㘾，不要↶迷在ጟ知的美感中。

在一本घ《日常生活颂⁹》论䔝荷兰17世纪㐅画的书中，作者Tzvetan 
Todorov写到，“荷兰㐅画并不一定在业ጟ构建起来的形式中ᄨឫ美。

而是通过某种举来展现美，而直至那时为，尚未有人赞颂过这一举

ćć”如ិ这⃢话用来䃱䔝荷兰的时尚设计也是合䔯的，在这个平

坦的㻯念开放的低地国里，荷兰时尚是॓䰭要去成为某一种主流喤或许

他们只要ႅ在，不ᓲ刻意显得ጔ，就䋠以ᑂ起人们的兴䋐。
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